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50 strategija za osvajanje trziSta u vreme krize i velikih promena

TROSKOVI SE REZU, BUDZET ZA MARKETING SE SMANJUJE, OTPUSTAJU

SE LJUDI...

Ekonomska kriza je najgore, ali ujedno i najbolje vreme za marketing. Kako da va$
biznis prezivi i €ak napreduje u vreme krize?

Uobic¢ajena reakcija je da se smanje troSkovi u marketingu, da se odloZe nove inicijative
i poslovne inovacije. Da li je i na Vasem poslu ovako? Ipak, da li je ovo najbolje reSenje?

Otkrijete Sta je vazno musSterijama u vreme krize i na koji nacin se menjaju njihovi
prioriteti

Saznajte kako se brendovi menjaju na promenjljivom trzistu

Proucite modele low-cost poslova
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Reference
primenio novi program gde su potroSaci u centru za British Telecom i Orange
uveo novu marketingSku strategiju za Microsoft
uveo ponovno lansiranje prehrambenih proizvoda za Marks & Spencer
inicirao novu digitalnu strategiju u maloprodaji za Volkswagen
implementirao strategiju za usluge mobilnog operatera 02
pomogao Virgin da se plasira na trzitu finansijskih usluga
pomogao Royal Mail da se pripremi za konkurentna trziSta
pomogao stvaranje novog brenda za Shell



KOTIZACIJA

redovna

termini cena
prijava u¢esnika do 16. septembra 11,092.00
prijava uesnika do 15. oktobra 14,012.00
prijava u¢esnika 1 dan pred dogadaj 16,815.00

SPECIJALNA PONUDA ‘

10% popusta | 15% popusta za

termini za 4-9 osoba 10 i viSe osoba
prijava ucesnika do 16. septembra 9,982.00 9,428.00
prijava uesnika do 15. oktobra 12,611.00 11,911.00
prijava u¢esnika 1 dan pred dogadaj 15,133.00 14,293.00

U cenu je uracunat PDV.



